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Современный этап социально-экономического развития пашей страны
характеризуется неуклонным ростом матерпальпых п духовных потреб
ностей людей. В принятых XXVI съездом КПСС «Осыовпых направле
ниях экономического и социального развития СССР на 1981—1985 годы

период до 1990 года» подчеркивается необходимость создать усло-
для все более полного удовлетворения потребностей населения в вы-

п разнообразных продуктах питания, в промышленных
товарах, предметах культурно-бытового назначеппя. Важная роль при
этом отводится предметам культурно-бытового пазпачеппя п хозяйствен
ного обихода, отл11чающ,имся длительным

п на
ВИЯ ,
сококачествепных

сроком эксплуатации в домаш
них хозяйствах п, как правило, общесемейным характером использования..
По мере повышения запросов населения, прежде всего относительно ком
фортабельности жилищных условий и облегчения домашнего труда, воз
растания социальной активности советских люден в проведепип свобод-

времени увеличивается уровень обеспечепиостп предметами потреб
ления данного рода. Так, за период 1965—1978 гг. обеспечеппость семей
телевизорами выросла почти в 3,5 раза, холодпльттикамп —в 7,1, стираль
ными машинами и электропылесосами — в 3,4 [1, с. 431]. За
время качественно изменился ассортимент товаров длительного пользо
вания: в продаже появились телевизоры с большим размером экрана и с
цветным изображением, принципиально новые модели магнитофонов и
радиол, более совершенные электропылесосы и др.

Вместе с тем в области производства товаров культурно-бытового на
значения II хозяйственного обихода существует ряд нерешенных проблем.
Во-первых, потребителей не удовлетворяет
тура предлоя^ения некоторых из рассматриваемых групп товаров; во-вто
рых, качество отдельных моделей не отвечает возросшим требованиям по
купателей; в-третьих, торговая реализация определенной части товаров
наталкивается па

ного

это /ке

полной мере объем и струк-

ограниченное развитие сферы обслуживания, особенно
на селе. Решение задачи максимального удовлетворения постоянно расту
щих потребностей предполагает преодоление всей совокупности отмечен
ных недостатков.

Процессу формирования и удовлетворения платежеспособного спроса
на предметы длительного пользования (ПДП) присущ ряд специфических
особенностей, которые определяют выбор методов его изучения. Один из
подходов к анализу складывающегося совокупного спроса на ПДП пред
полагает учет его функциональной пеодиородпости [2—4]; в нем приня
то выделять три комнопеиты: первоначальный спрос, спрос па замену н
дополнительный. Первая из этих составляющих характеризует запросы
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потребителей, которые ранее не обладали данными предметами быта и
досуга. Показатель спроса на замену используется для измерения разме
ров потребительских покупок, направленных на возмещенпе физического
выбытия имущественных накоплений ПДП того пли иного вида, причем
считается, что последнее случается точно по пстеченип среднего срока
службы этих предметов. В то же время увеличение обеспеченности семей
ПДП в значительной степени происходит за счет покупки новых моделей
сверх имеющихся в наличии. Ее величину измеряют показателем допол
нительного спроса.

При таком подходе применение экономпко-мате^хатпческих моделей
направлено на дифференцированное изучение тенденции изменения функ
циональных компонепт спроса на ПДП семейного назначения [2, о]. drn
модели в основном сводятся к однофакторньш зависимостям типа логи
стической и показательной функции, кривой Гоыперца и др.

Отпосительпая простота реализации моделей данного вида п возмож
ность с их помощью осуществить функциональный анализ спроса на Д
делают даипый подход весьма привлекательным для
вапия. Однако он ориентирован исключительно на псслед ®  ̂ ^
накопления имущества с точки зрения ^
обеспечепностп без достаточно обоснованного учета  i vc-
нений парка ПДП из-за постоянного его обновления.
ловиях реальное обновление потребителями предмет  ^ которые

тельного пользования, по крайней ^ре дяя больп^1н-
прошел стадию первопачальиого насыщения ^ Это на-
ство), происходит быстрее их выбытия “;^^^ески новых марок
ходит свое выражение в приобретении семья ^ физически непз-
предметов потребления помимо имеющихся в пригодны для ана-
ношеииых. В результате Упомянутые моде товарами, которые
лиза и прогнозирования обеспеченности се. „„„ененпй (швейные ма-
не претерпевают существенных качествени -
шипы, велосипеды и некоторые другие). целесообразно наряду с

С целью преодоления Указанного недо рассматри-
отмеченным выше подходом к анализу дила соответствующих то-
вать ее как процесс «потребления» ^ имущественных пакоп-
варов. В качестве экономической .дзотели стоимости последних
левий ПДП предлагается использовать и ^ ниже), их обесценения
с учетом износа (методика его расчета ц изменепия их воз-
(вследствие утраты ими потребительских
растиой структуры. ПДП семейного назначения

При таком подходе динамика ^"роса обновлением
обусловливается двумя осповными фактор а не физическим
парка ПДП, вызываемым прежде ?Jg„g2HOCTii семей этими предме-
старепием; во-вторых, расширением оое эффекта от их эксплуата-
тами, проявляющимся в увеличении годности спроса на ПДП дает
ции. Исследование функцпопальнои неод предпочтению потребитель-
возможность, по нашему мнению, правомерным построение
ские мотивы его формирования. объясняющих возникновение
функциональных зависимостей двух досуга длительного пользо-
как совокупного спроса на предметы расширения их иму-
ваыия, так п потребительских запросов ограниченные аналитические
ществеипых накоплений. Отметим ^^д^дсцдющих переменных
возможности таких моделей: в качеств обычно выступает временпоп
присутствует лишь один фактор (в доходов). Значительными
тренд и крайне Редко - показатель д ^ экопомпко-статпстическпй
преимуществами обладает многосрак р

в них

L
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ПОДХОД К моделированию спроса на данные товары; опыт его применения
описан в [5—8].

Задача построения многофакторных экономико-статистических моделей
спроса на ПДП заключается прежде всего в выборе наиболее существен
ных объясняющих факторов. Традицпонпо в функцию спроса на потреби
тельские товары включают как аргументы показатели объема денежных
доходов населения п динамики розничных цен [9, 10]. Действительно,
параметры, характеризующие общий уровень платежеспособного спроса
населения, прежде всего величину среднесемейиых дене/киых доходов,
обусловливают в наибольшей мере макроструктуру потребительского
спроса, особенно в части, приходящейся на достаточно дорогостоящие
ПДП. Кроме того, размеры платежеспособного спроса на них зависят не
только от дохода, но и от достигнутого объема среднесемейпых денежных
накоплений, что необходимо учитывать при моделировании потребностей
в этих товарах.

В отношении ПДП семейного назначения ценовой фактор также важ
но принимать во внимание. Даже при постоянстве прейскурантов сред
ние цены покупок многих товаров существенно меняются. Это в первую
очередь связано с внутриассортиментнымп сдвигами, проявляющимися
прежде всего в повьппении доли более высококачественных изделий Улуч
шение потребительских свойств ’товаров сопряжено с дополнптельнылш
материальными и трудовыми затраталш, что не может не отразиться на
уровне розничных цен. В результате изменение показателя средней цены

скупки, измеряющего степень внутриассортпментных сдвигов в рамках
отдельных видов рассматриваемых ПДП, оказывается вангаым фактором
динамики спроса на них. Рост средних цен
в принципе уменьшает платежеспособные
гой — приводит к более качественной
тельного пользования у населения.

cnnnnTI? тенденция фор^шроважпя
спроса на ПДП семенного назначепия объясняется и присущими
товарам особенностями, обусловливаемыми длительным сроком их *унк-
ционирования. Его продолжительность можно отразить в показателе до-
погГпзГса^ППП с учетом физического и MopaL-
пого износа ПДП. Данный показатель измеряет величину полезного
в  домашних хозяйствах

Объяснение

покупок, с одиой стороны,
возможности семей, а с дру-

структуре накоплений товаров дли-

этпм

закономерпостей формирования спроса на многие ППП
семейного назначения затруднительно без привлечения внеэкономических
факторов (прежде всего изменений соотношения между численностями
городского II сельского паселепия, динамикой количества молодых семей?

измеряемых статистически), характеризующих потре
бительское поведение - развитие моды, рекламы и т. д. Результииуюшее
воздействие последних факторов принято отражать в уравнепияГ сиГса

В итоге общий вид функции спроса па ПДП семейного

и

назначения

c(0=/i(ar(0, pc{t), sc(i-l), t),

Д5с(0=/2(д:(0, Pc{t), sc{t~i), t).

(1)

(2)
где c{t)
нем на совокупный объем спроса на ПДП определенного вида  в сред-

одну семью; A5c(^) — объем спроса на расширение парка ПДП
соответствующего вида, которое проявляется в увеличении полезного эф
фекта от их эксплуатации в домашнем хозяйстве, в среднем на одну семью;
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x{t) — величина среднесемейного платежеспособного спроса (оценивается
суммарным показателем личных средиесемепных денежных доходов, по
лучаемых в текущем периоде, п среднесемейных денежных накоплений на
его начало); pc(^) -—индекс средних цеп покупок соответствующего  вида
ПДП *; sc {t—i) — показатель достигнутого уровня обеспеченности опре-
деленпым видом ПДП на конец предыдущего периода в среднем на одну
семью; t — время.

Для достижения сопоставимости во временп показателей ̂ спроса на
рассматриваемые товары и велпчпны их парка у потребителей неооходи-
мо элиминировать влпяние ценового фактора. Это можно сделать путем
дефлирования объемных показателей, присутствующих  в зависпмостях
(1) и (2), на переменную pc{t). В результате кошчретная форма урав
нений спроса на предметы потребления длительного пользования имеет
вид

(3)с(0=/з(^(0, t),
Asc{t)=fi{x{t), sc{t—i), t).

(4)

По^затель дефлированного среднесемейного сеГй

са {i(tp = {x{t)lpc{t)) ™дд?“ув’елпченпе этого показате-
в приобретении соответствующего ’ ^црцобретения последних.
ЛЯ , естественно, влечет распшрение неоднородный ха-

Приведенные уравнения показателя среднесемей-
рактер спроса на эти товары. 1ак, может не сказываться на
ного: денежного платежеспособного спроса В то же время
расширении обеспеченности населенпя g ПДП в меньшей
эффект роста возможностей населения в пр р ^ семей, обусловливае-
мере проявляется в отношении наличного парка предме-
мых более насущными запросами в ооновле д^дд^^ся  в превышении
тов длительного пользования. Это соответствующим пара¬
эластичности спроса от фактора ®
метром в (4). пбеспечепностп ПДП семейного

Отметим, что с повышением уровня соответствующие потреби-
назначения при прочих неизменных уменьшиться, а совокупный
тельские запросы населения должны „д^рся из-за необходимости
объем спроса на эти товары — сильно уве - предметов длительного
возмещения все более растущего объема в v достигнутого уровня
пользования. Неоднозначность воздеистви ^^д^ддения на функциональ-
обеспеченности населения ПДП отразить приведенные выше
ную структуру спроса па них также ^^^^^^^ддеского исследования могут
зависимости. Впрочем, только в рамках р такого воздействия,
быть сделаны ясные выводы о результа ^ ддп семейного назначения

Закономерности формирования спроса только тех товаров^
представляется возможным проследить q одной стороны, без
накопление которых у населения не отличалось бы резко
искажающего влияния дефицита, а с ДРУ > указанным условиям
колеблющейся динамикой. В „рр^ря достаточно полная статп-
ответствуют ПДП (из тех, по относящиеся к двум раз-
стическая информация за длительный электротоварам. Согласно приве-
личным товарным группам - радио- и уравнения спроса по шести
денным общим положениям были рассч j f

* В представленных ниже практических расчетах

СО

базовый принят 1958 гза .
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товарам, принадлежащим к этим группам,— телевизорам, радиоприемни
кам и радиолам, магнитофонам, холодильникам, стиральным мапганам,
электропылесосам.

Информацпонной базой для практического анализа спроса па них по
служили данные торговой статистики. На этой основе были получены
временные ряды (с 1958 по 1978 г.) среднефактических цен реализации
и объемов продаж рассматриваемых товаров. Затем произведен пересчет
пх в сопоставимые цены 1958 г.

С некоторыми трудностями сопряжено определение оценок достигну
того объема парка ПДП у населения. Возможность осуществления такой
процедуры связана с наличием достаточно обоспованных данных о сред
них фактических сроках службы ПДП. Их оценки были рассчитаны с
помощью специальной программы выборочных обследований ЦСУ и
ВНИИКСа. Объем среднесемейиых* имущественных накоплений в сред-
петоварных сопоставимых ценах был установлен исходя из предположе
ния о равномерном обесценении ПДП с течением срока их службы

;с (0 = ( 1 —) c(i2г I (5)-г),

где sc{t) величина среднесемейной обеспеченности тем или иным ПДП
на конец года в сопоставимых среднетоварных цепах; г —средний срок
службы ПДП, c{t), c(f—г) — объемы покупок (в сопоставимых ценах)
ПДП соответственно в годы t и t~~i.

Конкретный вид функции (5) объясняется допущением эквивалент
ности годовой пормы физического и морального износа величине, обрат-

среднему сроку службы (1/г). При этом норма износа ПДП к концу
года пх приобретения (1/2г), естественно, полагается в 2 раза мепьгпеп
указанного параметра **.

Показатель прироста парка ПДП у пэселенпя, оценивающий спрос на
увеличение пх наличия, определяется исходя из (5)

Asc(i)=sc(0-sc(i-l).

НОИ

(6/

Оцепка величины среднесемейного платежеспособного спроса пред
ставляет собой сумму показателен средпесемеиных денежных доходов п
денежных накоплений па конец прошедитего периода. Методика их рас
чета достаточно подробно дапа в [12].

Основное требование, предъявляемое к регрессионным соотношениям,—
их cooTBejrcTBiiG реальным экономическим процессам. При его выполнении
в дальнейшем принималось во внимание качество статистических харак
теристик ***.

Решение регрессионных уравнений осуществлялось по методу наимень
ших квадратов (МИК) с использованием библиотеки стандартных про
грамм, разработанпьх^х в ЦЭМИ. Для аналитических целей наряду с па
раметрами уравнений для изучения характера воздействия основных объ
ясняющих факторов рассчитывались коэффициенты эластичности.

* Да!гпые о количество семей по стране были получены путем ппторполяцип
соответствующих показателей, рассчитываемых в ходе проведения Всесоюзных пере
писей населения в 1959, 1970, 1979 гг.

Использование более слоншых схем оценки парка ПДП  у паселеипя [11]. на
наш взгляд, требует дополнительных эксперимептальпых проверок спецификащш
модели и экономической интерпретации ее параметров.

К их числу принято относить достаточно высокие значения (близкие к еди
нице) коэффициентов детерминации Л^, удовлетворительные диапазоны изменения
автокорреляции остатков DW, их вариации V. величины критерия Фишера F, а так
же существенность параметров регрессий (измеряется показателями i-статистпки)^-
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Перейдем теперь к анализу практических результатов. По каждоьгу из
шести указанных товаров вычислялись уравнения двух видов — формиро
вания совокупного спроса на ПДП и спроса на расширение их парка.
Во всех регрессиях применялись те Hte обозначения переменных, что и в
(3), (4).

В результате проведенных расчетов былп отобраны следующие вари
анты зависимостей формирования спроса на телевизоры *

In c(i) = [0,4034-4,79/(31-0 ]lni(O+0.S237 In 5с(г-1)-0,960,
(27,5)

П=5,29,

= 0,8237,

(-1,8)(1,5) (-4,0)

й^=0,987, DW=i,21Q,

= 0,1634, I

^’=83,65,

(7)

х(0

3,0588/(31-0 ]sc(^-l)^-10,206In^-3,528, (8)
(-1,9)(1,6)

Л^с(0 =0,01U(0 + [0,1246

(2,0) (-6,7)

Л^=0,878, DTF=1,201,
— 0,374,

(1,0)
/?=19,34,7=15,42,

= 0,235.

Из приведенных уравпенпй ’‘™(.“”щты7уровХ™ср^^^
телевизоров обусловлена в большей мере ДОс пу ^ У^^^
меинои обеспеченности в них, ' объясняется тем, что

телевизоры уже давно представляю ^ ^ обновление имеющихся
пого досуга. Денежные затраты на моделей занимают нап-
в наличии морально нлп физически ^зногпенн телевизоры,
больший удельный вес в составе «замены» на щг-
что и обусловливает довольно сильное влияние
намику совокупного спроса. Этот эффект ^рео лад
незначительным отрпцательиым воздеистви^! ^висимости спроса на
парка телевизоров, что отражается эластично

над оказавшимся

^гм (8)). Имеет место заметное

-»»“”=лг, ”бдт;расширение парка от фактора sci
превышение эластичности расходов
(е^(0 =0,374) над эластичностью совокупного закономерно, что
одного ц того же фактора £{t). .тавлять возможные затраты
п отребители в меньшей мере склонны содо ^ первоначальной по
па расширение парка телевизоров, в чем при принятии ре-
купке, с величиной пмеющихся денежньтх р д ^ того, существен-
шений о необходимом его обновлении. У™ ’ изменения которых
ную роль прочих факторов потребления, Д
выражается функцией времени.

Динамика спроса на радиоприемники

-Ь it) =0,0022^ (t) -0.0509SC (г-1) +2.706,
(—1,0) (^-1/

описывается уравне-и радиолы
пнями

(9)

(2,2)

г, « погпйгспоиных уравнений в круглых скобках
● Здесь и далее под параметрамп регр ^ Esc(f-i) " соответственно

приведены значения г-статистшш их сущео! вокюншости и от имущественных
коэффициенты эластичности от платежеспоо коэффициенты зависят от
накоплении (отметим, что для
времена, рассчитывались средние показатели элас )●

5  Эиономнка п математические методы, J'.'s 3
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Л^=0,882, F=7,8, i^=49,72,

((_!) = —0-2598,

Asc(i) = [0,0018-0,0030/(31-0 ]:г(г)-

(2,0) (-1,0)

DW=2,iS0,

-0,2768sc(i-l)+l,1720,

(-4,0)

DW=1M0,

(5,7)

7=22,64,

(10)

R^=0,8S0,

^^((-1) “ 6,499,

F=108,54,

из которых видно, НТО спрос на данные товары значительно зависит от
увеличения платежеспособного спроса семей. Особенно
по отношению к уровню среднесемейного платежеспособного спроса при
рост среднесемейной обеспеченности (коэффициент эластичности 2,712).
Действительно, потребности семей в приобретении радиоприемников и ра
диол, особенно их дополнительных моделей, не являются такими настоя-

высоко эластичен

тельными, как в отношении телевизоров,
В то же время с увеличением размеров обеспечеиностл

товарами заинтересованность в их приобретении умепьшается. Эта законо
мерность обнаруячивается при изучении влияния фактора достигнутого
уровня обеспеченности на дин^шшу потребительских
ляемых на

семей этими

т-гтттт m - расходов, направ-
расшпренпе парка ПДП. Так, соответствующий коэффициент

эластичности, рассчитанный на основе (10), оказался большим по величи
не и отрицательным по знаку: 6,499. Отрицательные
параметра регрессии, отражающего воздействие того же фактора на совокуп
ный спрос (см. (9)), естественно интерпретировать как результат преоб
ладающего влияния эффекта насыщения потребности в рассматриваемых
товарах над эффектом обновления их парка. Этот результат объясняется
большим удельным весом средств па покупку дополнительных
составе дененшых расходов на радиоприемники и радиолы и соответствен
но небольшой долей затрат на обновление парка.

Совсем иную картину представляет динамика спроса на магнитофоны,
которая описывается уравнениями

значения

моделей в

c(^)=0,0003f(^) + [0,3268-0,6143/(3^-г)]sc(^-l)-0,2313,
(-1,1)(3,9)(1,0) (-1 ,0)

(11)
011

= 2,607,

,  7=6,13,

= 1-687,

Asc (t) =0,00027^(0 +0,1437sc (t-1) -0,2716,

F=312/?"=0,995, ,7,

(12)
(2,3)(1,0) (-1,0)

д==0,978, Z)W=1,240, 7=11,25, f=249,1,
= 4,212, ^sc(/-i) — 1,2Г^7.

Высокие значения эластичностей при факторе £{t) в (И) и (12) гово
рят о том, что растущий за последнее время спрос на различные марки
данного вида товаров обусловлен главным образом увеличением платеже
способного спроса населения. Это объясняется и растущими затратами па
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магнитофоны, особенно высококачественные, а следовательно, и более доро
гостоящие. Отметим, что массовое увеличение покупок магнитофонов од
ними группами населения вызвало такую же реакцию (в определенном
смысле ее можно считать подражательной) со стороны других групп, вслед
ствие чего процесс расширения семейной обеспеченности данными
рами продолжается ускоренными темпами до сегодняшнего дня. Высокая
эластичность зависимости потребительских затрат на расширение парка
магнитофонов от их достигнутого уровня (e^(f-D = lj207) свидетельствует
о преобладании указанного эффекта над обычным эффектом насыщения.
Соответствующий показатель эластичности, рассчитанный на основе (11),
отражает наряду с упомянутыми эффекталш и завпсимость совокупного
спроса па магнитофоны от размеров потребительских запросов на замену
этих ПДП. Однако такая зависимость пезпачптельна,  о чем говорит не

эластичности при факторе sc(i—1)

това-

большая разница между показателями
в (11) и (12).

Функции, описывающие динамику спроса на холодильники, имеют вид

1нЗ(г) = [2,0233-8,4674/(31-г)]111^(^) +

(2,0) (-4,0)
(13)

+0,2885 In sc (;-1)+1,8562 In f-5,5326,
(-1,5)

F=28J,
(2,0)(1,5)

F=9,67,DT+=1
= 0,2885,

,20,

= 1,620,

Д5С (0 =0,02372f (t) -0,16935c(i-l) +
(-6,4)

^x(t)

(1,2)

7?^=0,989,

(14)
+0,3532i-l,2532,

(-2,0)
+=13,67,

= — 1,777.

(2.2)
+=129,4,

Л^=0,870, Z>1+=1,10,

^x(i) ~ 3,331,
ТТЯ холодильники В ЦбЛОМ И НЗ

Высокие значения эластичности Я^Рр^„„д^^ают прежде всего на тес-
расширение их парка при факторе ^^‘^^^/^._.,ожиостей населения и при-
ную взаимосвязь роста платежеспосооных расширении парка холо-
обретения данных ПДП, главным ^ обновление морально ус-
дильников (бх<о=3,331) у населения. ’^“Р ^ д^их товаров слабо реа-
таревших или физически износившихся а возможностей семей, судя
гнрует на изменение уровня платенюспоо gjjgcTjjqjjocTH от фактора x{t)
по значительному превышению noKasaTej ^ Значительное отрица-
в (14) над соответствующим °°^^^^^^®^®^обеспечениости холодильниками
тельное воздействие достигнутого уровня ца расширение
на динамику потребительских .pHoe насыщение потребностей,
парка (ег.„ о=-1,777), отражай существенное^ ,,ро’2вляется в сильной
Однако и эффект необходимости об этом свидетельствует
мере в отношении развития совокупного
„  ̂ л;»,тгттттАтгта эластичности при факторе SC (с 1;
положительная величина семей холодильниками за-

(15) . Кроме того, динамика Видимо, ее закономерности удастсяметно отражается временным трендом. xjJiAw , ,.„„„ттт«ттттл атлт,
выявить точнее при выделении факторов, оценивающих улучшение жи-

5*
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ппщных условий, изменение соотпоше'ппя между чтгслеппостями город
ского II сельского населения и др.

Динамика спроса на электропылесосы как в целом, так п относительно
его функциональных компонент оппсывается уравнениями

с (О =0,00075:с(г) +0,2055sc {t—i) +
(1,0) (2,2)

+0,6867 In i-0,1278,

(-1,5)

У=10,46,

(2,3)
(15)

Л'=0,970, Z)PF=1,070,

= 0,3381,

У=142,76,

A5c(i)=0,0005^(i)—0,0180sc(i—1) +
(-3,1)

+0,3971 In i+0,3585,

(1,6)

(16)
(1,1) (2,3)

Л=^=0,883, Г»ТУ=1,050, У=15,95, У= 17,85,

^2(0 = 0,4353, = -0,2020.

Из результатов расчетов следует, что запросы потребителей, обуслов
ленные ростом пх доходов, в слабой степенп ориентированы па приобрете
ние электропылесосов. Совокупный спрос на них вызван необходимостью
их замены. Об этом говорит довольно высокий коэффициент эластичности
при факторе достигнутого уровня среднесомейиой обеспеченности (е*2(*-1)=
= 1,0744). Эффект насыщения потребностей семей в приобретеппи дан
ных предметов существенно не проявляется, что отражается на эластично
сти при факторе sc(i—1) в (16), оказавшейся незначительной
и отрицательной по знаку*.

Как следует из (16), динамика обеспеченности семей
более тесно 1{оррелнрует с времеипым трендом. Расширение потребитель
ского парка этих ПДП, в особениосрг за счет первоначальных приобрете
ний, объясняется в основном воздействием факторов, непосредствеппо не

спроса (увеличением

по величине

пылесосами пап-

включаемых в уравнения сленности молодых
улучшением жилищных условий и т. д.).

Наконец, уравнения спроса на стиральные машины

чи
семей,

с(О=0,0003±(О+0Д18б5с(г-1)+1,5105 In i-1,336,

(3,50)(2,50)(4,95) ,3)

(17)

/?2^0,874, Z?TF=0,994, У=13,78, У=36,73,

(-8

= 0,1861, F= 0,4287,е-
X SC (t-1)(t)

Asc{t) =0,00028^ {i) -0,0133sc {t-1) +1,1084 In г-0.3137,
(-1,5)(-1,25) (3,2)(5,80)

(18)

7J2=o79'1, Z7TF=1,060, F=23,82, F=41,86,
= 0,9943.= 0,8992,

* Ha конец 1978 г. электропылесосами была обеспечена немногим более ‘/5 части
семей [1, с. 433].
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За апалпзих^уемый период заинтересованность потребителей в приоб
ретении данных ПДП, в том числе п с целью замены физически износив
шихся моделей, серьезно y^гeпьшплacь. Это подтверждается низкими

совокупного спроса и потребительских расходов
иа расшпрепие парка рассматриваемых предметов от роста среднесемей
ного платежеспособного спроса. Также невысокие по абсолютной величине
эластичности при факторе sc{t—i) в (17) и (18) отражают
проявление эффекта замены в отношепии napixa стиральных машин у на
селения, что связано с сугцественными изменениями ншлпщных условий
городского населения, развитием сети прачечных п  в определенной степе
ни недостатками технических характеристик ряда марок стиральных ма
шин. Именно указанные причины определяют тенденцию к понижению
спроса па данные предметы быта.

Для сопоставления результатов сведем получеппые коэффициенты эла-
'стичпостп при основных объясняющих факторах в таблицу, з нее д ,
что в зависимости от роста платежеспособного спроса населения настоя
тельпость потребительских предпочтений ^
такова: на первом месте потребность в магнитофонах н х д ,

эла-
стичпостями зависимости

незначительное

Значения показателей эластичиостн

Номера
уравве-вий

®Sc(<-l)^X{t)Товары

0,8237
-0,2350
-0,2598
-6,4991

1,6874
1,2073
0,2885

-1,7770
0,4287
0,9943
1,0744

-0,2020

0,1634
0,374
0,8266
2,712
2,6072
4,2122
1,6201
3,3310
0,1861
0,8992
0,3381
0,4353

(7)Телевизоры

Радпопрпемникп и ра
диолы

Магнитофоны

Холодильники

Стиральные машины

Электропылесосы

(8)
(9)

(10)
(И)
(12)
(13)
(14)
(17)
(18)
(15)
(16)

на третьем — в телевизорах,II
втором — в радиоприемппках и радиолах
стиральных машинах и электропылесосах. характеризуется

Обеспеченность радиоаппаратурой и отрицательные величины
значительным эффектом насыщения (оо ^ говорит об огра-
эластичностей при факторе sc(i-l) ® „-итных товаров при существую-

развптия рынка дзн
щей потребительской заинтересованности в щgJ.o

Т
платежеспособного

аким образом, исходя из в'^пастоящпй момент пред-
спроса населепия за анализируемый да счет расширения про¬
ставляется возможным покрывать его в увеличения спроса на осталь-
даж магнитофонов. Необходимым ' аиттяртся качественное обнов-
пые упомянутые здесь ПДП в перспективе является к
ление их ассортимента. ..^р^тпотовары позволяют, па иаш взгляд,

Уравпепия спроса на радио- и элек р ^ присущие только данным то-
объяснить как общие, так и ^арка у паселеипя. В целом по
варам закономерности „„„х ПДП потребности в обнов-
мере физического пли ‘„„атежеспособпого спроса в ыепь-
леиии их парка “бусловлоны дашампкоп обеспечеппости ими (с точ-
шеи степени, чем нуждами в повышеиин yjj

пиченпых возможпостях

L
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ки Зрения увеличения потребительского эффекта от их эксплуатации).
Тем не менее эффект «замены» сказывается как определяющий на тенден
циях развития спроса на большинство предметов потребления.

Дальнейшее направление работы в данной области — прежде всего со
вершенствование методического аппарата построения уравнений спроса с
целью пх использования при прогиозпроваипи. Кроме того, в содерн{атель-
ном плане исследование тенденций динамики спроса на ПДП семейного
назначения должно быть дополнено, безусловно, изучением дифференциа
ции пх потребления в зависимости от социальных факторов и структуры
доходов семей, для чего необходима разработка соответствующих эконо
мических показателей торговой и бюджетной статистики. Подобное усо
вершенствование методики анализа долговременных тенденций спроса,
несомненно послужит улучшению научной обоснованности системы дол
госрочных экономических мер, направленных, в частности, па удовлетво
рение растущих общесемейных культурно-бытовых запросов.
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